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Ciljevi kolegija

o Upoznati studenta sa kljuénim obiljezjima te prednostima i nedostaciima primjene e- marketinga.
e  Znati obrazloziti promjene u markentin§kom spletu pod utjecajem ICT-tehnologije.

Skupovi ishoda ucenja, razine prema HKO, obujam te ishodi uéenja

Naziv skupa ishoda uéenja: Osnove e-marketinga Razina: 6 Obujam: 1 ECTS

Ishodi ucenja:

IU1: Razlikovati osnovni pojmovni sustav elektroni¢kog marketinga.

1U2: Opisati i kriticki komentirati recentne trendove informacijskih i komunikacijskih tehnologija.

1U3: Interpretirati marketinski znacaj izdvojenih komunikacijskih alata u digitalnom okruzenju.

1U4: Analizirati ukupnost napora e-marketinga poslovnog subjekta.

IU5: Razlikovati osnovne tehnike pretrazivanja internetskog informacijskog prostora te preporuciti pristup u
koritenju online trazilica i komunikacijskih platformi za prikupljanje Zeljenih podataka.

Naziv skupa ishoda ucenja: Splet e-marketinga Razina: 6 Obujam: 2 ECTS

Ishodi ucenja:

1U6: Komentirati obiljezja spleta e-marketinga.

IU7: Kriticki analizirati osnovne promocijske tehnike u internetskom okruzenju.
1U8: Utvrditi moguénosti izgradnje marke u internetskom okruZenju.

Uvjeti za upis kolegija

Odslusan kolegij Osnove marketinga.
Neformalni preporuéeni uvjeti za kvalitetno praéenje nastave: poznavanje rada na racunalu, koristenje interneta,
poznavanje engleskog jezika te dobro pismeno i usmeno izrazavanje.

SadrZaj kolegija

Elektronicki marketing: Elektroni¢ko okruzje poslovanja gospodarskih subjekata. Pojmovno odredenje Interneta.
Povijest Interneta. Internetski servisi. Mobilni Internet. Web 2.0.Web-sjedista. Portali. Funkcije i evolucija web-
sjedista. Komunikacija e-poStom. Spam. Bilteni. Poslovna korespondencija u internetskom okruzenju. Mobilni
marketing.Dimenzije i alati mobilnog marketinga. Mobilna trgovina. Mobilno bankarstvo. Informacijski sustav e-
marketinga. Poslovno obavjeStavanje i obavjeStavanje o trzistima. E-business intelligence. Web-mining.
Segmentacija na Internetu.Splet e-marketinga. Kreiranje potrosackih vrijednosti na Internetu.

Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavr$nom ispitu

Ocjenjivanje se temelji na vrednovanju usvojenosti ishoda uéenja na kolegiju. Ocjenjivanje se provodi kontinuirano
tijekom nastave ifili na ispitnom roku, u skladu s odredbama Pravilnika o na¢inu ocjenjivanja i vrednovanja rada
studenata Veleucilista u Virovitici i lzvedbenim planom nastave.




