
 

NAZIV KOLEGIJA Upravljanje ruralnom turističkom destinacijom 

Studijski program Stručni prijediplomski studij Menadžment, modul Menadžment ruralnog turizma 

Nositelj kolegija 
Osobe koje ispunjavaju uvjete utvrđene Zakonom o visokom obrazovanju i 
znanstvenoj djelatnosti 

Status kolegija Obavezni 

Godina 3.godina (5.semestar) 

Bodovna vrijednost i oblik 
izvođenja nastave 

ECTS koeficijent opterećenja studenata 6 

Broj sati (P+V+S) 30P+30S 

OPIS KOLEGIJA 

 Ciljevi kolegija 

• Planirati razvoj ruralne turističke destinacije. 

• Operativno upravljati ruralnom turističkom destinacijom. 

• Predlagati marketinške metode uključujući I brendiranje ruralne turističke destinacije. 

Skupovi ishoda učenja, razine prema HKO, obujam te ishodi učenja  

Naziv skupa ishoda učenja: Planiranje razvoja ruralne turističke 
destinacije 

Razina: 6 Obujam: 1 ECTS 

Ishodi učenja:  
IU1: Utvrditi povijesne čimbenike i ključne pokretače destinacijskog razvoja te  analizirati relevantne  parametre za 

razvoj turističke infra- i suprastrukture u destinaciji.    
IU2: Identificirati najvažnije planske premise i elemente plana razvoja ruralne turističke destinacije. 
IU3:  Valorizirati moguće utjecaje razvoja ruralne destinacije na lokalnu zajednicu. 

Naziv skupa ishoda učenja: Operativno upravljanje ruralnom 
turističkom destinacijom 

Razina: 6 Obujam: 2 ECTS 

Ishodi učenja:  
IU4: Utvrditi ulogu DMO u upravljanju ruralnom turističkom destinacijom na međunarodnoj, nacionalnoj, 

regionalnoj, i lokalnoj organizacijskoj razini.  
IU5: Identificirati sve interesne dionike (stakeholder-e) u destinaciji za potrebe ruralnog turizma te razviti planove 

i komunikacijske procedure koji zadovoljavaju  potrebe dionika i omogućuju sinkronizaciju u ruralnoj 

turističkoj destinaciji. 

IU6: Utvrditi faktore  koji utječu na proces upravljanja ruralnom turističkom destinacijom. 

Naziv skupa ishoda učenja: Marketing ruralne turističke destinacije Razina: 6 Obujam: 2 ECTS 

Ishodi učenja:  
IU7: Preporučiti menadžment informacija za prikupljanje podataka o percepcijama, stavovima i ponašanju 

potrošača u okviru ciljnog tržišta ruralne turističke destinacije.  
IU8: Identificirati ključne indikatore za analizu konkurentnosti ruralne turističke destinacije.  
IU9: Kreirati promotivni plan uključujući media plan i PR strategiju ruralne destinacije.  
IU10: Ocijeniti i usporediti očekivanja posjetitelja prije dolaska i iskustvo istih nakon konzumiranja usluga i 

proizvoda ruralne turističke destinacije. 

Naziv skupa ishoda učenja: Brendiranje ruralne turističke destinacije Razina: 6 Obujam: 1 ECTS 

Ishodi učenja:  
IU11: Kritički prosuđivati kategorije turističkog proizvoda, diferencijacije, pozicioniranja, identiteta, imidža i branda 

ruralne turističke destinacije uključujući njihove elemente.  
IU12: Utvrditii push-pull faktor kod posjetitelja destinacije i identificirati činitelje koji utječu na svjesnost 

potrošača o brand-u iste. 

Uvjeti za upis kolegija 

Potrebni položeni kolegiji: Poslovni odnosi u ruralnom turizmu (I), Turistička atrakcijska osnova (I) i Specifični 
oblici ruralnog turizma (II). 

Sadržaj kolegija 



Ruralna turistička destinacija kao ishodište turističke aktivnosti (definiranje turističke destinacije, sadržaj 
turističke destinacije, razvojni proces turističke destinacije). Temelji čimbenici turizma i turistička destinacija. 
Temeljne funkcije turizma i turistička destinacija. Analiza makrookružanja turističke destinacije. Analiza tržišta 
turističke destinacije, SWOT i PEST analiza, Uloga lokalne zajednice, privatnog i civilnog sektora u planiranju i 
upravljanju razvojem turizma u ruralnoj turističkoj destinaciji.  DMO – povijesni razvoj, koncept, uloga i zadaci. 
Misija i zadaci regionalnog i destinacijskog upravljanja turizmom. Posebnosti marketinga upravljanja složenim 
turističkim proizvodom ruralne destinacije ( upravljanje životnim ciklusom, kreiranje i određivanje cijena, 
promocija i distribucija). Brendiranje, imidž i pozicioniranje ruralne turističke destinacije. 

Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na završnom ispitu 

Ocjenjivanje se temelji na vrednovanju usvojenosti ishoda učenja na kolegiju. Ocjenjivanje se provodi kontinuirano 
tijekom nastave i/ili na ispitnom roku, u skladu s odredbama Pravilnika o načinu ocjenjivanja i vrednovanja rada 
studenata Veleučilišta u Virovitici i Izvedbenim planom nastave. 

  




