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OPIS KOLEGIJA

Cilievi kolegija

o Planirati razvoj ruralne turisticke destinacije.
e  Operativno upravljati ruralnom turisticCkom destinacijom.
e  Predlagati marketinske metode ukljuujudi | brendiranje ruralne turistiCke destinacije.

Skupovi ishoda ucenja, razine prema HKO, obujam te ishodi u¢enja

Naziv skupa ishoda ucenja: Planiranje razvoja ruralne turisti¢ke
destinacije

Razina: 6 Obujam: 1 ECTS

Ishodi ucenja:

IU1: Utvrditi povijesne ¢imbenike i kljuéne pokretace destinacijskog razvoja te analizirati relevantne parametre za
razvoj turisti¢ke infra- i suprastrukture u destinaciji.

IU2: Identificirati najvaznije planske premise i elemente plana razvoja ruralne turisticke destinacije.

IU3: Valorizirati moguce utjecaje razvoja ruralne destinacije na lokalnu zajednicu.

Na.ZIV”SkUpa /s_hodz?_ ucenja: Operativno upravljanje ruralnom Razina: 6 Obujam: 2 ECTS
turistiCkom destinacijom

Ishodi ucenja:

IU4: Utvrditi ulogu DMO u upravljanju ruralnom turistickom destinacijom na medunarodnoj, nacionalnoj,
regionalnoj, i lokalnoj organizacijskoj razini.

IUS: Identificirati sve interesne dionike (stakeholder-e) u destinaciji za potrebe ruralnog turizma te razviti planove
i komunikacijske procedure koji zadovoljavaju potrebe dionika i omoguéuju sinkronizaciju u ruralnoj
turistickoj destinaciji.

1U6: Utvrditi faktore koji utje€u na proces upravljanja ruralnom turisti¢kom destinacijom.

Naziv skupa ishoda ucenja: Marketing ruralne turisticke destinacije Razina: 6 Obujam: 2 ECTS

Ishodi ucenja:

IU7: Preporuéiti menadzment informacija za prikupljanje podataka o percepcijama, stavovima i ponasanju
potroSaca u okviru ciljnog trzista ruralne turisticke destinacije.

IU8: Identificirati kljuéne indikatore za analizu konkurentnosti ruralne turisticke destinacije.

IU9: Kreirati promotivni plan uklju¢ujuéi media plan i PR strategiju ruralne destinacije.

1U10: Ocijeniti i usporediti oekivanja posjetitelja prije dolaska i iskustvo istih nakon konzumiranja usluga i
proizvoda ruralne turisticke destinacije.

Naziv skupa ishoda ucenja: Brendiranje ruralne turisticke destinacije | Razina: 6 Obujam: 1 ECTS

Ishodi uéenja:

1U11: Kriticki prosudivati kategorije turistiCkog proizvoda, diferencijacije, pozicioniranja, identiteta, imidza i branda
ruralne turistiCke destinacije uklju¢ujuci njihove elemente.

1IU12: Utvrditii push-pull faktor kod posjetitelja destinacije i identificirati ¢initelje koji utje€u na svjesnost
potrosaca o brand-u iste.

Uvjeti za upis kolegija

Potrebni polozeni kolegiji: Poslovni odnosi u ruralnom turizmu (l), Turisticka atrakcijska osnova (1) i Specificni
oblici ruralnog turizma (l).

SadrzZaj kolegija




Ruralna turistiCka destinacija kao ishodiste turisticke aktivnosti (definiranje turistiCke destinacije, sadrzaj
turisticke destinacije, razvojni proces turisticke destinacije). Temelji €éimbenici turizma i turisticka destinacija.
Temeljne funkcije turizma i turisticka destinacija. Analiza makrookruzanja turisticke destinacije. Analiza trziSta
turisticke destinacije, SWOT i PEST analiza, Uloga lokalne zajednice, privatnog i civilnog sektora u planiranju i
upravljanju razvojem turizma u ruralnoj turistickoj destinaciji. DMO - povijesni razvoj, koncept, uloga i zadaci.
Misija i zadaci regionalnog i destinacijskog upravljanja turizmom. Posebnosti marketinga upravljanja slozenim
turistickim proizvodom ruralne destinacije ( upravljanje Zivotnim ciklusom, kreiranje i odredivanje cijena,
promocija i distribucija). Brendiranje, imidz i pozicioniranje ruralne turisti¢ke destinacije.

Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tiiekom nastave i na zavrsnom ispitu

Ocjenjivanje se temelji na vrednovanju usvojenosti ishoda uéenja na kolegiju. Ocjenjivanje se provodi kontinuirano
tijekom nastave ifili na ispitnom roku, u skladu s odredbama Pravilnika o nacinu ocjenjivanja i vrednovanja rada
studenata Veleuc¢ili§ta u Virovitici i lzvedbenim planom nastave.






