NAZIV KOLEGIJA Promocija u ruralnom turizmu

Studijski program Struéni prijediplomski studij Menadzment, modul Menadzment ruralnog turizma

Osobe koje ispunjavaju uvjete utvrdene Zakonom o visokom obrazovanju i

Nositel] kolegija znanstvenoj djelatnosti

Status kolegija Obavezni

Godina 2.godina (4.semestar)

Bodovna vrijednost i oblik | ECTS koeficijent optereéenja studenata 6
izvodenja nastave Broj sati (P+V+S) 30P+30S
OPIS KOLEGIJA

Ciljevi kolegija

e Upoznati studenta sa autohtonim ruralnim proizvodima te promocijom i trziStem istih.
e  Znati odabrati odgovarajuce elemente promotivhog miksa za promotivne kampanje razli¢itih turistickih
proizvoda | gospodarskih subjekata.

Skupovi ishoda ucenja, razine prema HKO, obujam te ishodi u¢enja

Naziv skupa ishoda ucenja: lzrada promotivnog plana novog

turistickog proizvoda sa medija planom Razina: 6 Obujam: 2 ECTS

Ishodi ucenja:

IU1: Izraditi promotivni plan uvodenja novog proizvoda ili usluge (sa promotivnim online i offline alatima) u
ruralnom turizmu.

IU2: Izraditi media plan oglasavanja kod uvodenja novog proizvoda u ruralnom turizmu.

IU3: Izraditi proraun promotivnih aktivnosti koji ukljuéuje vremenski plan.

IU4: Koncipirati sadrzaj promotivnih materijala.

IU5: Predloziti model za vrednovanje u¢inaka promocije novog turistickog proizvoda.

Naziv skupa ishoda ucenja: Promotivni mix i metodologija u turizmu Razina: 6 Obujam: 1 ECTS

Ishodi ucenja:

IU6: Analizirati i vrednovati elemente promotivhog mixa.

IU7: Odabrati i elaborirati adekvatnost primjene odredene promotivne metode (propagande, unapredenje prodaje,
osobne prodaje, publiciteta) u odnosu na datu situaciju.

Naziv skupa ishoda ucenja: Odnosi s javnoséu (PR) u turizmu Razina: 6 Obujam: 1 ECTS

Ishodi ucenja:

1U8: Utvrditi osnovna obiljezja razli¢itih vrsta i oblika medija (ukljuéujuéi drustvene medije) i analizirati njihovu
ulogu i primjenu u odnosima s javnoséu.

IU9: Odabrati taktike odnosa s javnoséu u datoj situaciji.

1U10: Upravljati komunikacijom u kriznoj situaciji.

Naziv skupa ishoda ucenja: Prodaja autohtonih tradicionalnih i

domaéih proizvoda Razina: 5 Obujam: 2 ECTS

Ishodi ucenja:

IU11: Komentirati oblike i analizirati vaznost izravne prodaje autohtonih tradicionalnih i domacéih proizvoda.

1U12: Identificirati pretpostavke i rizike za izravnu prodaju.

IU13: Analizirati ulogu turistickih sajmova, dogadaja i sponzorstva u funkciji promocije i prodaje autohtonih
tradicionalnih i domacih proizvoda.

Uvjeti za upis kolegija

Nema formalnih uvjeta za upis.

Neformalni preporuceni uvjeti za kvalitetno pracenje nastave: poznavanje rada na raunalu, koristenje interneta,
poznavanje engleskog jezika te dobro pismeno i usmeno izrazavanje.

SadrZaj kolegija

Promocija novog proizvoda u turizmu. Promotivni miks. Komunikacija i politika promidzbe i oglaSavanja. Odnosi
s javnoscu u turizmu i unapredenje prodaje. Profesionalna prodaja. Prodaja autohtonih tradicionalnih i domacih
proizvoda.




Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tiiekom nastave i na zavrsnom ispitu

Ocjenjivanje se temelji na vrednovanju usvojenosti ishoda uéenja na kolegiju. Ocjenjivanje se provodi kontinuirano
tijekom nastave ifili na ispitnom roku, u skladu s odredbama Pravilnika o nadinu ocjenjivanja i vrednovanja rada

studenata VeleugiliSta u Virovitici i lzvedbenim planom nastave.






