NAZIV KOLEGIJA Strucna praksa

Studijski program Struéni diplomski studij Menadzment, modul Destinacijski menadzment

Nositelj kolegija

Osobe koje ispunjavaju uvjete utvrdene Zakonom o visokom obrazovanju i
znanstvenoj djelatnosti

Status kolegija Obavezni

Godina 2. godina (4. semestar)

Bodovna vrijednost i oblik | ECTS koeficijent optereéenja studenata 6
izvodenja nastave Broj sati rada u poduzecu 160 sati
OPIS KOLEGIJA

Ciljevi struéne prakse

Utvrditi kljuéne dionike razvoja turizma u turisti¢koj destinaciji i redloziti opcije interesnog udruzivanja na
razini turisticke destinacije

Osmisliti brending strategiju destinacije

Ocijeniti turisticke dogadaje temeljene na brending strategiji

Planirati vlastiti poduzetniCki pothvat ustrojstva i pokretanja Destinacijske menadzment kompanije

Uvjeti za upis strucne prakse

Nema uvjeta.

Odéekivani ishodi uéenja strucne prakse

Identificirati glavne dionike organizacije i razvoja turisticke politike u destinaciji

Predloziti nacine interesnog udruzivanja radi uspostavljanja kvalitetnog turisti¢kog lanca vrijednosti
Pripremiti studiju za izradu brending strategije destinacije

Kreirati originalne turisticke dogadaje temeljene na brending strategiji

lzraditi studiju ustrojstva i pokretanja Destinacijske menadzment kompanije u formi pristupnoga rada
(Izvjestaj o struénoj praksi)

SadrZaj strucne prakse

Sudjelovati u planiranju i organizaciji turizma na razini turisticke destinacije

Sudjelovati u pripremi i provedbi projekata financiranih iz fondova EU, ministarstava pri Vladi RH te ostalih
pravnih osoba

Sudjelovati u organizacji i provedbi turisti¢kih dogadaja i manifestacija

Sudjelovati kao suradnik na izradi studija iz domene marketinSkog upravljanja, medija planova i brendinga
Pripremati i razvijati nove turisticke proizvode temeljene na atrakcijskoj i resursnoj osnovi destinacije

Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom strucne prakse i na zavr§nom ispitu

Ocjenjivanje je odredeno Pravilnikom o struénoj praksi Veleugilita u Virovitici.

40



