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Ciljevi kolegija

o Utvrditi praktina i teoretska znanja iz podruéja destinacijskog marketinga.
e  Spoznati trendove u marketingu te njihov utjecaj na glavne elemente marketinskog spleta.
e Primijeniti znanja na prakti¢nim primjerima.

Uvjeti za upis kolegija

Temeljna znanja iz osnova marketinga stecena na prijediplomskoj razini studija kroz kolegij ,Marketing“ ili neki
drugi srodni kolegij koji daje ekvivalentno predznanje.

Odéekivani ishodi uéenja za kolegij

IU1: Interpretirati koncepciju marketinga turisticke destinacije, temeljna obiljezja i uvjete razvoja turisticke
destinacije

1U2: Utvrditi procese istraZivanja i segmentacije turistickoga trzista destinacije

1U3: Utvrditi, analizirati i vrednovati elemente marketinskog miksa turisticke destinacije

IU4: Analizirati cjelokupni proces upravljanja marketingom turisticke destinacije

1U5: Izraditi marketing plan zadane turisti¢ke destinacije sa preporukom e-marketing strategije

1U6: Analizirati i kritiCki prosudivati primjenu marketinskih aktivnosti turisticke destinacije na primjerima i
poslovnim slu¢ajevima

SadrZaj kolegija

Uvjeti razvoja turisti¢ke destinacije. Turisticka destinacija i marketinSke implikacije. Izbor turisti¢ke destinacije u
kontekstu ponaSanja turista kao potroSaca. Proces upravljanja marketingom turisticke destinacije. Praéenje
okruzenja marketinga turistiCke destinacije. Posebnosti destinacijskog turistickog proizvoda. Trzisni ciklus
turistickog proizvoda i razvoj novih proizvoda u destinaciji. Trziste turistiCkog proizvoda destinacije — promjene u
turistickoj ponudi i potraznji. Marketin$ko istrazivanje i segmentacija trzista turistickog proizvoda destinacije.
Komuniciranje turistiCke destinacije s trziStem. MarketinSke aktivnosti u funkciji plasmana turistikog proizvoda
destinacije. Marketing u privlaéenju potencijalnih korisnika u destinaciju. Marketing posebnih dogadanja u
turistickoj destinaciji. Marketing turisticke destinacije u funkciji usvajanja i primjene koncepcije odzivog razvoja.
e-marketing turistiCke destinacije: zna¢aj weba u turizmu, e-promocija u turizmu, rezervacijski sustavi na
internetu, destinacijska turisti¢ka sjediSta, kvalitativna analiza destinacijskih sjedista.

Ocjenjivanje i vrednovanje rada studenata tijekom nastave i na zavrsnom ispitu

Ocjenjivanje se temelji na vrednovanju usvojenosti ishoda uéenja na kolegiju. Ocjenjivanje se provodi
kontinuirano tijekom nastave ifili na ispitnom roku, u skladu s odredbama Pravilnika o na¢inu ocjenjivanja i
vrednovanja rada studenata Veleugili$ta u Virovitici i lzvedbenim planom nastave.

21




